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Wel staan de grote fabrikanten op het
punt om een productiestop voor het
‘peertje’ af te kondigen. Phitips liet in
december weten aan dat het de gloei-
lamp wil uitfaseren. “Een belangrijke
stap voor een fabrikant die meer gloei-
lampen dan spaarlampen maakt”,
aldus Van der Vloed. En een terechte
stap, zo vult Frans Otten aan: “De
gloeilamp is toch min of meer een
stoombootoplossing”

De fabrikanten staan in hun opvat-
ting niet alleen. De Australische pre-
mier John Howard wil dat er in 2010
alleen nog maar spaarlampen branden
in zijn land. In Californié, Duitsland en
Belgié bestaan ook plannen voor een
verbod. De Europese Commissie wil
eigenlijk al in 2009 van de gloeilamp
af. In ons land wil een meerderheid
van de Tweede Kamer via wettelijke
maatregelen energiezuinige spaarlam-
pen goedkoper maken. Dat is nodig
ook, want de vraag naar spaarlampen
is volgens de handel minimaal, zo’n
drie procent. Dat is minder dan enkele
jaren geleden, toen er nog allerlei
spaarlampacties op touw werden
gezet. Vandaar dat Philips samen met
Greenpeace heel Schiermonnikoog P>
gaat voorzien van gratis spaarlampen.
Volgens Otten is het echter onverstan-
dig om de consument te dwingen tot
de aanschaf van een lamp “die hij
toch al niet wilde”. Daarnaast is de
spaarlamp na gebruik chemisch afval,
straalt hij tl-achtig licht uit en kun je
de lamp niet dimmen.

Maar dat vinden ze bij Philips toch
iets te kort door de bocht. Veel bezwa-
ren van de spaarlamp - het koude
licht, de hoge prijs, en de irritante flik-
ker - zijn door technische ontwikkelin-
gen weggenomen. Net als het misver-
stand dat een spaarlamp te groot is
voor bestaande fittingen.

Aan de andere kant is ook led aan
een technische opmatrs bezig: Osram
heeft bijvoorbeeld al de eerste 1000

Lichtweetjes

{umen led getoond, meer licht dan wat
een traditionele 50 watt gloeilamp
afgeeft. Een led ter vervanging van een
70 watt gloeilamp wordt voor het
einde van het jaar verwacht.

Theo van Deursen, algemeen direc-
teur van Philips Lighting, verwacht dan
ook groeicijfers in led-verlichting van
25 tot 30 procent per jaar. En direc-
teur Cees Bruines van Osram Benelux
zou niet verbaasd zijn als de omzet in
leds in de toekomst met een factor
2,5 toeneemt. Met name Philips is zijn
investeringen in led enorm aan het ver-
sterken. In 2005 werd het concern al
helemaal eigenaar van Lumileds, dat
led-lampen voor straatverlichting en bij
verlichting van gebouwen maakt. In
maart nam Philips het Canadese
bedrijf TIR Systems over, dat ook al is
gespecialiseerd in technologie voor
energiezuinigere verlichting in de zake-
lijke markt.

Consumentenmarkt
Maar de grootste uitdaging wordt de
consumentenmarkt. Omdat leds veel
kleiner zijn dan een traditionele lamp,
biedt deze technologie geheel nieuwe
mogelijkheden
voor armatuuront-
werpen, reden waarom
Philips PLI heeft overgeno-
men, een van de grootste fabri-
kanten van armaturen (onder
namen als Massive, TRIO and Lirio)
“We gaan in de toekomst geen lam-
pen meer verkopen, maar lichtoplos-
singen”, benadrukt Van der Vioed.
Belangrijk in de marketingstrategie
van de Eindhovenaren is het element
‘fun’. Een van de nieuwe producten
van Philips is bijvoorbeeld de Living
Colors lamp, die over vier leds
beschikt: twee rode, een groene en
een blauwe. Daarmee kunnen zestien
miljoen kleuren worden gecombineerd
met behulp van een afstandsbedie-
ning. Leds lenen zich ook voor kunst-

kaarslicht dat bedrieglijk echt lijkt.
Nieuw zijn lampjes (SpotOn) met
bewegingssensoren die automatisch
aan- en uitschakelen als je voorbij
loopt. Daarnaast heeft Philips een
speciale divisie opgericht voor
Photonic Textiles, waarvan de eerste
producten halverwege 2007 worden
verwacht. Met Lumalive-textiel is het
onder meer mogelijk om stoffen te
voorzien van dynamische teksten,
afbeeldingen en constant van kleur
veranderende opperviakken. Zo komen
doeken, kussens of grand-foulards tot
leven als ze verlicht worden.

En daar biijft het niet bij. De luxe
winkels in de PC

Hooftstraat in
Amsterdam moeten binnen

viif jaar volhangen met de nieuwste
technologische lichtsnufjes van Philips.
Interactieve etalageschermen tonen
dan bijvoorbeeld automatisch de kle-
dingcollectie aan voorbijgangers, kle-
dingrekken kleuren rood als er rode
shirtjes hangen en schoenen worden
belicht als iemand er voorbijloopt. Het
pronkstuk bij Philips is de interactieve
etalage. Een sensor merkt op wanneer
een voorbijganger naar de artikelen in
een etalage blijft kijken. Die artikelen
kunnen dan extra worden uitgelicht,
terwijl op een schermpje extra infor-
matie wordt weergegeven.

Frank van der Vioed, die al twintig
jaar in het lichtvak zit, denkt dan ook
dat er belangrijke jaren aanbreken
voor Philips. “Je merkt aan alles dat
het bedriif licht weer belangrijk vindt
en dat het ook bijdraagt aan de winst.
Er wordt enorm in geinvesteerd.”

En dat er heel nieuwe concurrenten
bijkomen, maakt het volgens Van der
Vioed alleen maar spannend. Zelfs nu
Lemnis oud-Phitipsman Tim Cremer als
directeur heeft aangetrokken. “Logisch
toch?”, zegt Frans Otten met een veel-
betekende glimlach.
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‘Philips verkoopt in de toekomst geen lampen meer,
maar lichtoplossingen’

De Europese Commissie wil in
2009 van de gloeilamp af
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